The Market for Lemons

»Trhs citronmi“ (Market for Lemons) je klasicky ekonomicky experiment, ktory vytvoril nositel
Nobelovej ceny George Akerlof na ilustraciu konceptu asymetrickych informacii na trhoch. V
tomto experimente sa Ucastnici zucastnuju na trhu, na ktorom existuju dva druhy tovaru:
vysokokvalitny a nizkokvalitny (citrony). Problém spociva v tom, Ze kupujuci nedokazu fahko
rozlisit medzi tymito dvoma druhmi. Tu je zjednodusena verzia experimentu, ktorid mozZete
vykonat pomocou papiera a ceruzky:

Potrebné pomacky:

- Ucastnici: Rozdelte Géastnikov do dvoch skupin: preddvajucich a kupujucich.

- Papier a ceruzka pre kazdého tcastnika: U€astnici ich budd pouZivat na rozhodovanie
a zaznamendvanie informdcii.

- Indexové karty alebo malé kusky papiera: Predstavuju kvalitu tovaru (kvalitny alebo
nekvalitny).

Pokyny:
1. kolo - Predajcovia:
e Priradenie tovaru:

Rozdajte kazdému predavajucemu karticky alebo papieriky s oznacenim, ¢i predava
vysokokvalitny alebo nekvalitny vyrobok. Zdoéraznite, Ze tieto informacie by mali zostat
doverné.

e Uvedenie ceny:

Poziadajte predavajucich, aby napisali cenu, za ktord su ochotni svoj vyrobok predat.
Povzbudte ich, aby zvazZili svoje ndklady a poZzadovany zisk.

2. kolo - Kupujuci:
e Zhromazdovanie informacii:

Poskytnite kazdému kupujicemu prilezitost opytat sa na kvalitu tovaru. Predavajici mozu
odpovedat len "ano" alebo "nie" bez toho, aby prezradili konkrétnu kvalitu svojho vyrobku. To
simuluje obmedzené informacie, ktoré maju kupujuci k dispozicii v redlnych situdaciach.



e Rozhodovanie:

PoZiadajte kupujucich, aby sa rozhodli na zaklade obmedzenych informacii, ktoré ziskali. Musia
sa rozhodnut, ¢i vyrobok kupia a za aku cenu. Povzbudte kupujucich, aby zvazili riziko ziskania
nekvalitného vyrobku.

e Transakcie:

Umoznite kupujucim a predavajucim uskutocnit transakcie na zdklade ich rozhodnuti.
Transakcie by mali zahfriat zaplatenie dohodnutej ceny kupujicim predavajucemu. Sledujte
transakcie, aby ste mohli neskér analyzovat ich vysledky.

3. kolo - hodnotenie:
e Odhalte kvalitu:

Po ukonceni vietkych transakcii poZiadajte preddvajucich, aby odhalili kvalitu svojich vyrobkov
tak, Ze ukazu svoje karticky alebo papieriky. Tento krok je kldcovy pre analyzu vysledkov trhu
a diskusiu o vplyve asymetrickych informdcii.

Diskusia:

Ulahdite diskusiu o vysledkoch. Povzbudte ucastnikov, aby sa podelili o svoje skisenosti a
postrehy. Diskutujte o tom, ako neistota tykajuca sa kvality vyrobkov ovplyvnila trhové
transakcie. Zvazte otazky, ako napr:

- Ako informacna asymetria ovplyvnila interakcie medzi kupujucim a preddvajucim?
- Existovali rozdiely v cendch vysokokvalitného a nekvalitného tovaru?
- Stali sa kupujuci vahavi alebo skepticki v dosledku nedostatku informacii?

Vyhodnotenie:
Diskutujte o asymetrickych informdcidch:

Porozpravajte sa o tom, ako nedostatok informacii o kvalite vyrobku viedol k neefektivnosti
trhu.

Prepojenie s redlnymi trhmi:

Diskutujte o prikladoch z redlneho sveta, kde asymetrické informacie mozu viest k zlyhaniu
trhu, napriklad na trhu s ojazdenymi autami, na trhoch s poistenim atd.



Ekonomickeé pojmy:

Uvedte alebo prediskutujte ekonomické pojmy ako nepriaznivy vyber, mordlny hazard a tloha
informacii na trhoch.

Poznamky:

Experiment méZete zopakovat s réznymi parametrami, napriklad so zmenou pomeru
kvalitného a nekvalitného tovaru, Upravou cien alebo povolenim vyjedndvania.

Vyzvite Ucastnikov, aby sa zamysleli nad tym, ako tento experiment suvisi s redlnymi situaciami
a dynamikou trhu.

Tento experiment na papieri a ceruzke poskytuje jednoduchy, ale ucéinny spodsob, ako
demonstrovat problémy, ktoré predstavuju asymetrické informacie na trhoch, pomocou
klasického scendra "Trh s citrénmi".



